Varumarke

KB

| det har dokumentet foreslas att "KB” skall vara det samlade namnet for verksamheten. Det har skulle inte paverka varken Skovde Sexmasteri eller
Hagbards roll.

KB star for bade Karhuset Boulogner och Klubb Boulogner. En forhoppning ar att inkludera uthyrningsverksamheten som en naturlig del for dem som jobbar
pa karhuset, vara gaster och allmanheten. Att all verksamhet hamnar under samma akronym kan vara ett gynnsamt delmal. Att kunna anvanda samma
profilklader med enhetligt tryck kan medfora positiva effekter. Malet ar att till vardags ska uttryck som “Boulogner”, "karhuset” eller "KB" komma att referera till
huset och dess verksamhet; "Ska vi dra till KB ikvall?” eller "Jag firade min fodelsedag pa karhuset i fjol, jag rekommenderar dig verkligen att hyra stallet!”



Fordelar med KB:

e Kan kombinera Karhuset Boulogner och Klubb Boulogner under samma akronym.

e Klubb Boulogner ar ocksa valdigt likt nuvarande Club Boulogner, vilket kan bidra till att 6vergangen far sd lite friktion som mojligt.
e Enhetlig, verksamhetsovergripande visuell kommunikation.

e Bibehaller nuvarande arbetssatt.

e KB som verksamhet kan samleva, sida vid sida, med foreningen Skdvde Sexmasteri






Forord

Ur ett foreningsperspektiv finns det idag inget behov av att andra i foreningen. Skovde Sexmasteri ar idag en stor forening och bestar av manga dedikerade
medlemmar. Med en arlig omsattning pa strax under 3 miljoner kronor pa ar och det faktum att vi producerar minusresultat gar det dock inte att bortse fran
behovet av en gemensam vision for verksamheten. Det finns manga faktorer som spelar in nar det galler att bibehdlla intresset for karhusets aktiviteter och
det har dokumentet kan inte, och férvantas inte kunna, l6sa allt av den komplexa problematik som Skovde Sexmasteri star infor. Men genom upprattning av
det har dokumentet &r forhoppningen att en verksamhetsarsoverskridande vision och tillhérande grafisk profil ska faststéllas. En enhetlig och tydlig
kommunikation utat till externa parter utanfor foreningen, vare sig sa studenter, foretag eller myndigheter kan inte underskattas.

Det har dokumentet ska inte g& emot Hagbards anda och andra varderingar som genomsyrar Skovde Sexmasteri. Boulogner ar ingenting utan sexmasteriet
och dess medlemmar. Dokumentet syftar snarare till att samla och definiera vilka vi ar och vad vi vill uppna fran ett verksamhetsperspektiv. Konstruktiv kritik
ar alltid valkommet, men hall garna kritiken saklig. Lds noga igenom dokumentet och fundera Gver syftet med just det du ar intresserad av; Varfor foreslas
detta?

Bakgrund

Varje ar hor vi samma sak; "Det skulle kunna ga battre for Sexet”. Och varje ar foreslads samma I6sning for att atgarda problemet; "Mer PR!”. Det uppstar en
naturlig problematik nar det inte finns nagot tydligt eller enhetligt att uppratthalla en public relation kring. Varen 2012 togs det fram ett visionsdokument, som
aven togs upp till fullméktige under ett av dess sammantradande. Aven om dokumentet innehdll flera goda avsikter och lyfter flera viktiga aspekter kring
verksamheten har det varit bade inkomplett och saknat konkreta visioner och mal. Det har nu gatt tva ar sedan dess och en del av visionerna ar detta till trots
uppfyllda.

Det har under de senaste dren gjorts forsok till att fa ratta pa varumarkena som finns under var forvaltning, med diskutabelt resultat. Det star tydligt att det
inte racker med att ha webbaserad, digital profilering. Budskapet, fargerna och formerna maste genomsyra hela upplevelsen; fran det att en potentiell gast
uppmarksammar ett kommande evenemang, till att hon besoker huset och efterat kollar igenom vimmelbilder fran helgen.

Dokumentet kan vara underlag dels for diskussion men framst for handlande. Med en tydlig plan pa hur férandringar ska eller inte ska genomféras och ett
gemensamt mal kan vi tillsammans skapa ett starkare karhus for ett starkare studentliv i regionen.



Syfte

"Ska vi dndra det igen?”, kan man fraga sig. For att fortydliga ar det inga radikala férandringar som foreslas har. Méalet ar att, med hjalp av det har dokumentet,
fa en gemensam, delad vision kring i vilken riktning foreningen Skovde Sexmasteri och karhuset skall styras. Allt skrivet i det har dokumentet ar under konstant
revision till dess att annat faststalls.

Nuvarande arbetssatt

Det har dokumentet foresldr, till skillnad fran det tidigare visionsdokumentet, inga forandringar i hur verksamheten bedrivs frdn Sexmasteriets sida, utan
endast hur det skulle kunna goras en kraftsamling kring profileringen av hela verksamheten, inklusive den del som Karhusgeneralen tar hand om. Att inte ha
med arbetssatt, grupperna, operativ mot strategisk styrelse och dylikt i det har dokumentet ar for att inte ldta diskussionen kring detta forhala eller &sidosétta
de mer essentiella punkterna kring just profileringen.

Preliminar tidsplan
Reklam och information kring evenemang skall finnas tillganglig fran minst 3 veckor i férvag.

Vimmelbilder ska finnas uppladdade bade pa hemsida och Facebook senaste en vecka efter evenemanget agt rum. Under introduktionen bor det ske
snabbare, sarskilt efter forsta mandagen sa att nya studenter kan se sina nya klasskamrater dansa loss pa Boulogner. En fotograferingsstation med
backdrop hade varit trevligt.

~juni e Faststall akronymen KB, profilfarger, teckensnitt, broschyer och annat PR-material
~1 juli e Bestdll banderoller for profilering i huset
~1 augusti e Introduktionsposters
e Introduktionsevenemang pa Facebook
~15 augusti e Rekryteringsmaterial till introduktionen fardigstallt
~1 september e Bonnaevenemang och reklam




Fysiskt material
"Valkommen till bords”




"Pa massan”
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"Inbjudan till festen — delas ut pa introt”

Fortsatter pa nasta sida...







"Rekrytering”
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"KB dorr”

Vamal vl kontnton




Profilklader

Det har kan komma att tankas vara en utav de mer kontroversiella punkterna. Ska vi fortsatta anvanda skjortor, som vi egentligen inte far anvanda, eller ska
vi anvanda t-shirts och lata Carlsberg sponsra bade tryck och t-shirts och pa sa vis spara in 20.000 om aret.

Fargade t-shirts (svarta) kostar 26,90 styck vid bestéllning av minst 100 stycken (exklusive tryck). Vilket skulle innebéra att Carlsberg sponsrar bade t-shirts
och tryck. Aven om Carlsberg endast skulle sponsra tryck skulle varje bestalining pa 100 arbetstréjor innebara en kostnad pa ~3000 SEK, vilket innebér att vi
alltid kommer kunna ha arbetsklader inne oberoende storlek for dem som vadljs in. Vidare forslag for detta finns i grafiska profilen.

KB Bl

KARHUSET BOULOGNER

BAR NIGHTCLUB LC
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Huset

Har galler samma sak som for profilkladerna; "klubb” i Klubb
Boulogner skrivs inte ut for att kunna riktas aven mot externa
parter som har evenemang i karhuset.

En tygbanner pa vaggen mellan hissen och utslappet skulle kosta
500 SEK (200x60cm) och innebar att besdkare direkt mots av
Boulogners varumarke. Komplettera detta med tva stycken TV-
apparater (som i ett forsta skede tas fran Gasquen) for att visa
reklam, sponsring (McDonalds?) eller rorligt branding pa utvagen.
Tex; P& TV nummer 1 sa visas ett manadsschema. P& TV nummer
2 visas de tva nastkommande stora kvallarna, som man vill géra
lite extra reklam for. Reklamen ska, som i dvrigt material, vara
sparsam pa information och endast framhava det viktigaste.



| Loungen satts TV-apparater upp som visar menyn tillsammans

j med branding.



| garderoben har vi tva ytor som kan nyttjas som tva
vertikala profileringsytor, enligt nedan (70x180cm).
Dessa kostar 400 SEK styck att inforskaffa. De ar for
profilering nar gaster forst anlander till Boulogner och
aven nar de hamtar ut sina klader fran

garderoben
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